广发基金2018年港股品牌推广
户外硬广投放情况

分众电梯海报
投放概述：2月26日-3月3日，投放广州地区分众框架和数码海报，共计8000块 
上刊建筑举例：保利国际广场、保利大都汇、保利克洛维、盈通大厦、美林海岸花园、南方证券大厦、海航大厦、广州国际贸易中心、正佳广场等 
投放数据 
	媒体
	投放总网点数（或门洞数）
	投放总机器数
	平均每网点（或门洞）
日接触人次
	投放天数
	预估覆盖人次

	分众2.0
	1,503
	4,000
	1393
	6
	12,562,074

	框架2.0
	3,394
	4,000
	684
	6
	13,928,976


数据源：CTR电梯海报媒体基础调研报告 
*总人流量=日均每门洞覆盖人次*总门洞数*投放天数
投放小结 
根据CTR监测报告，本次电梯海报上刊最终为6日，总共播放8个套装，7967个网点，播放机器数8159台，每日播放次数300，预计覆盖26,419,050人次； 
投放期间，共有6个轮播广告同时段播放，行业分布包括电商、教育、汽车、亲子、快消行业，金融行业广告仅为1个，因此，“行业龙头”广告被记住的机会更多。 
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广州地铁

投放概述 
2月26日-3月25日，投放广州地铁5号线创意内包车1列（6节车厢），投放十二封灯箱10块（广州火车站、淘金、五羊邨、员村、科韵路、纪念堂、同和、潭村、东圃、洛溪站）
投放示例图 
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投放情况梳理
	站点点位 
	站点日均客流 
	预估覆盖率 
	预估日均覆盖客流 
	预估总覆盖人次 

	5号线线网媒体 
	1,610,000 
	6% 
	97,000 
	2,700,000 

	十大站点灯箱广告 
	910,000 
	- 
	- 
	8,820,000 


注：1)数据来源：广州地铁2018年1月数据；2)预估覆盖率为过往投放调研数据所得；3)总覆盖人次=日均覆盖客流*投放天数 

投放小结 
覆盖面广：出车时间覆盖每日高峰出行时段；途径高级写字楼、高净值人群集中区域；
曝光量大：出行高峰期5号线出行人数约为每天161万人，投放期间覆盖总人数至少为270万人；
路人口碑好：路人评价“基金公司也这么多广告了”，“哇这辆地铁好好看”，“小牛好可爱”等；
回忆率高：选投10个站点灯箱广告，总覆盖人数超过1000万人，提高路人的回忆率。 
3、北上深地铁
投放概述 
2月13日-3月25日，投放北上深城市中心区（CBD、金融街附近）地铁站内广告：
投放数据 
北京：宣武门、车公庄站，十二封灯箱三联封，曝光量总计约812万； 
上海：陆家嘴站，十二封灯箱四连封、梯顶贴，曝光量总计约323万； 
深圳：会展中心站十二封灯箱三联封、屏蔽门贴，曝光量总计约1458万。 
*数据来源：三地地铁官方运营数据
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投放小结 
各地地铁广告均于2月25日前上刊完毕，且提前2-14天上刊，带来了大量数据溢出。
北上深三地十二封灯箱广告均选在地铁轨内，为全站半数客流停留之地，曝光数据得以最大化。
节后返工、返校人群增多，据报道，上海地铁3月9日客流量创新高，客流量集中增加。
北京地铁广告投放临近金融街；上海、深圳地铁增加了梯顶和屏蔽门贴广告，多样化了投放形式，也提高了旅客关注率。 
