中欧基金点将专车跨界营销活动
一、活动策略
[bookmark: _GoBack]通过前期的系列海报宣传，滴滴APP开屏首页投放预热、APP专车Banner，专车冠名红包投放预热，多维度传播，宣传造势，由此再展开滴滴线下活动点将专车巡游活动。

2、 活动流程
本次整合营销活动共分活动预热、活动执行及活动总结（二次传播）三个部分。

1. 活动预热
(1) 海报预热
分别用三组不同的感官效应和情感效应的预热海报与受众引起共鸣，在提高“中欧基金点将专车”活动的曝光度的同时，使受众在看到海报后将信息牢记。同时，活动信息藏于海报中，也可让受众引起思考及关注。

[image: 坐专车，什么最实在（定稿）][image: 天下没有免费的午餐（定稿）][image: 走过路过不要错过（定稿）]
[image: 自由生活（定稿）][image: 拿下第一步（定稿）][image: 拥挤与无奈（定稿）]
[image: 职场忙碌（定稿）][image: 不期而遇（定稿）][image: 再出发（定稿2）]

(2) 广告投放
· 滴滴首屏广告投放
滴滴的首屏策划考虑到只有3秒的广告曝光效应，采用了简约的画风及直击主题的文案进行设计。具有冲击力的标题设计也可以直抓滴滴用户的眼球，使其在3秒的开屏广告内能完全接收所有的信息点，通过开屏首次曝光来提高中欧子品牌“点将台“的美誉度，开屏曝光人次：11574973。



· 专车Banner与冠名红包投放
根据中欧基金的目标受众进行精准定位，分别投放滴滴专车Banner及冠名红包，通过2种不同的渠道把“点将专车活动”全面覆盖。同时，通过嵌入外链让线上所有的专车用户都可有机会享受免单体验，进一步提升活动的参与度及品牌的美誉度。本次投放Banner曝光人次：4064856；点击量：81207；冠名红包曝光人次：58257638；点击量：14660729。   
[image: ]      [image: ]
滴滴首屏投放                           Banner效果图
[image: ] [image: ] [image: ] [image: ]
外链游戏：点大将免车费
2. 活动执行（点将专车巡游活动）
活动当天，在北上深三地共承包120台点将专车，采取巡游以及随机接单的模式，以及我们上述的几种线上推广投放方式；目的在于把“点将”这一信息传达给受众。同时，乘客通过滴滴APP随机呼叫点将专车，还可以与司机互对暗号参与线上“中欧基金，邀您免单”活动，赢取各种专属豪礼。这种线上线下同步联动的活动，可以让乘客体验到不一样的专车待遇，协助客户向投资者倡导健康投资理念及享受便捷出行。
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3. 活动总结
活动结束后，通过有趣的故事形式，以视频的呈现方式对活动进行二次传播，进一步提升中欧基金全新子品牌“点将台”的关注。
[image: ]
视频连接：
http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MzAwMzYxMDc0OA==&mid=2649259091&idx=1&sn=b1c04530746cde19e39ecb68b3ae7ebe&scene=1&srcid=0713U9infM3rx4FpQruAedkE#wechat_redirect
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